部署“一村一品”的筹展工作
黄连贵（农业部经营管理站副站长、部农业产业化办公室副主任）
大家上午好！
刚才张总经济师就举办首届农民艺术节的重大意义和几点要求做了重要讲话。唐馆长就首届农民艺术节整体方案的策划和设计，以及会议期间的服务，做了非常全面的讲话。为了办好这次农民艺术节的“一村一品”展，我按照会议的要求，讲几个具体的意见。我想讲三个方面：
一、“一村一品”在农民艺术节的角色
为什么要有“一村一品”的展示。首先，我觉得就这个策划来讲，艺术节有“一村一品”文化产品这样的内容，是一个非常好的策划。从整个策划、部领导的要求、张总师和唐馆长的讲话中，我们可以理解到“一村一品”文化产品展是整个艺术节的主体，同时也被安排在1号和3号馆这样的重要位置。首先，我们国家的“一村一品”经过这么多年的发展，取得了非常明显的成效。特别是2006和2007年的两届农交会，专门设立了“一村一品”的展馆。展品既有农业的食品农产品，又有大量的农业文化产品。“一村一品”展的效果非常好，社会各方面对它的印象比较深刻。
这些年，中央对“一村一品”工作也非常的重视，今年的中央一号文件又明确提出要推动“一村一品”富民工程。在农业部和各地农业部门的领导下，“一村一品”工作效果显著。一是“一村一品”的“专业乡”和“专业村”有了比较大的发展，现在达到45650个，占全国行政村的7.1%。“专业村”的主要产品是农业产品，但是文化产品和休闲农业产品也占了不小的比重。这些“专业村”在推动“一村一品”的过程中，村里的经济实力在不断地增强，同时也促进了农民就业和增收。这些“专业村”在2008年底经济总收入达到13000亿，销售收入达到6000亿，其中在出口产品中，文化产品是很重要的方面，出口创汇21.8亿元。这些“专业乡”和“专业村”在全国有农户2096万，从业人员将近5000万人，人均纯收入在08底达到5683元，比07年提高了11.7% ，高出全国平均水平20%。所以我体会到“一村一品”的确可以使农民发挥主体作用，实现就业增收。二是文化产品是“一村一品”中的重要内容，本次艺术节将“一村一品”作为主要内容，也体现了现代农业的多功能性。“一村一品”具有“血缘、地缘、深刻的历史渊源”的特性，是我们农耕文明和农耕文化的一个积淀。三是我们如何在新的形势下如何转变观念来推动“一村一品”的发展，如何找到一个新的突破口。我们希望可以以艺术节的形式，以文化产品为突破口，使“一村一品”产品在一个全新的、更高的、更有影响力的平台上展示产品、展示产业、展示新农村的形象。现在陕西已经开了一些这样的“一村一品”展示中心，产品不仅包括土特产和农副产品，也有大量的文化产品。“一村一品”如何唱响全国，走向世界。从产品营销角度来讲，它有三个发展过程：提篮小卖、有形市场、虚拟市场。艺术节是以文化为载体，对“一村一品”工作来说也是一种新的机会和平台。它不仅是在宣传文化，也是做强产品、做强企业的突破口。而它的效果，比起刚刚提到的传统方式将会更好。我们一定要抓住这一机会，组织好这次活动，发展“一村一品”的文化产品，同时其它农产品的发展也可以借鉴这些经验。
二、“一村一品”的参展项目申报条件
“一村一品”展示是中国农民艺术节展览的核心内容，筹备会后，各省要尽快全面开展宣传发动工作，促进各地市及县乡村积极报名，向省里报送参展申请项目。申报项目的条件是：

1.所选送的“一村一品”项目，要能够充分体现悠久农耕文化，体现中国特色和传统文化内涵。特色鲜明，具有原创性、传承性和本土性。

2.具有广泛群众基础，有一支相对稳定、水平较高、且从业人员数量具备一定规模的农民艺术生产团体，其所生产的艺术产品年销售额达到较高生产值，对整个地区的经济总量具有一定的贡献。

3.在省内外具有一定影响，并对周边地区具有辐射力，能够增加农民就业，促进农民增收，推动当地农民群众的文化、经济发展。
在项目筛选上，要坚持高标准、高门槛的原则，参展项目要充分体现悠久历史文化和传统文化内涵，具有原创性、传承性和本土性的特点。要根据各个项目的艺术水品、生产规模、产值效益以及影响力择优选报。选报的项目最多不超过四个，做到优中选优。
三、“一村一品”参展程序和相关要求

报名时，“一村一品”项目单位，需填写参展项目申请表，经各各省“一村一品”办公室和牵头单位审核汇总，提出所需要的展位形式（光地或统一搭建的展位）展览面积和展览方案，于4月15日前，以电子版的形式通过网络上报组委会一村一品组，并需要以纸质文件的形式加盖公章一并报送。组委会一村一品组将组织专家进行评议，研究批准各省上报的参展申请和展览方案，确定各省的展位和各参展项目的面积，评审结果会尽快通知各省牵头单位和“一村一品”主管处室。
组委会为各省“一村一品”的展示，提供免费的光地或统一搭建的展位。每个项目最多按排28平方米的光地或统一搭建的展位。各省可根据自己的经济条件选择。经费比较充裕的省或经济实力比较强的项目单位可选光地，自行或委托展览设计制作单位构建和营造具有本地区特色的展览风格、展览氛围，以加强展览的观赏效果。否则可以统一搭建的展位，组委会免费将会提供统一的背板、眉板和展台、表演台，除外，其它设备由参展单位自行准备。

“一村一品”项目展示的场地分布以省为单位，每个省的“一村一品”项目可以安排在一起展示，与本省特定的环境相配合，体现出本地的民族民俗和地方特色。此外，一号馆和三号馆的入口大厅各有一个竞标展位，各省或所属项目单位均可参与竞标，评标的衡量标准是展览方案，即展览内容和形式的设计及其预期效果。

展位确定后，各“一村一品”项目单位要精选展品、设计制作展览或制作展板，选定数名表演人员和业务洽谈人员，携带制作工具、加工材料和特殊道具到中国农民艺术节现场布展和展出。

展示活动包括介绍项目，展示作品，现场表演，洽谈贸易。展览时既要介绍项目的具体情况，更要展示艺术精品，还应请艺术带头人到现场进行表演、宣传推广和洽谈业务。展览期间，各“一村一品”参展项目的单位，可以开展各类宣传推介活动，以推广其项目和产品。如：印发宣传资料和介绍，邀请目标顾客前来参观洽谈，开展项目发布会、产品推介会向观众和客商或通过新闻媒体向公众进行宣传等。至于销售问题，因为“一村一品”展区以展示高质量的艺术精品为主，以开展业务洽谈为主，原则不进行销售，只有复品和现场表演创作或制作的作品可以少量销售。客商或观众需要购买展品时，可以进行提前预订，在展览结束时前来提取。
在展览筹备的时间进度上，希望各省严格控制，4月15日为申报“一村一品”项目的最后期限，6月14日、15日为现场布展时间，必须确保在6月16日准时开幕，来不得半点延误。
四、关于艺术节“一村一品”工作强调几个方面
1.要认真学习张总师和唐馆长的讲话。对各地的产业化办来说，“一村一品”的文化产品展示，是一个全新的观念。大家要通过学习领导讲话了解如何参与，力求严格初选、推荐精品。
2. 各地的产业化办回去以后一定要考虑如何和各省的“一村一品”牵头单位协调配合，如何按组委会的要求来组织和申报。

3.各地的产业化办回去以后要将艺术节“一村一品”工作纳入整体工作计划中去,积极地做好工作。
总之，各地的产业化办要高度重视艺术节“一村一品”工作。同时也要通过这次活动总结经验，探索“一村一品”工作如何借助文化平台实现新的发展。
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